PLAN PARA DESARROLLAR
LA CAMPANA DE COMUNICACION
DEL PROYECTO
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OBJETIVOS PRINCIPALES

- {({@

Crear una estrategia de
comunicacion gue permita llevar
este proyecto a escenas de
reconocimiento nacional e

internacional.

2

Crear una Red/Comunidad
de personas interesadas en
TEJIDOS ARTESANALES vy
TECNOLOGIAS EMERGENTES
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OBJETIVOS SECUNDARIOS
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Desarrollo de la narrativa comunicacional del proyecto
|dentificar publico objetivo y generar audiencias
Generar trafico a las pdginas de redes sociales

Crear una comunidad digital

Crear alianzas estratégicas

Generar nuevos contactos / leads

Menciones en prensa/redes

Definir KPIs

Crear un EPK

Lanzamiento de la Coleccion
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(POR DEFINIR)

Desarrollar un lenguaje claro y textos claves
para la comunicacion del proyecto.

DESARROLLO DEL ELEVATOR PITCH

Nombre y Categoria
Problema a Resolver
Solucion al Problema

EJEMPLOS:

-LA TECNOLOGIA ES UNA ALIANZA ESTRATEGICA PARA
PRESERVAR LAS ARTESANIAS ANCESTRALES.

- EL TEJIDO CON CRIN DE CABALLO ES UNA DE LAS PRACTICAS
MAS ANTIGUAS DE TEJIDOS ARTESANALES DEL ECUADOR Y TIENE
DIVERSAS APLICACIONES POR SU RESISTENCIA'YY DURABILIDAD .




Mensaje del proyecto

CRIN DE LUZ

"La tecnologia y las artesanias milenarias
hacen magia cuando se juntan”

Este proyecto busca crear una linea de ropa y accesorios luminicos que
combinan tejidos de crin de caballo con dispositivos electronicos
“vestibles”, fusionando asi una técnica artesanal milenaria con tecnologias
nuevas.

El tejido con crin de caballo es una técnica que forma parte de la historia y
cultura de nuestro pais. Con este proyecto se busca rescatar la artesania
del crin de caballo y utilizarla como material textil. Ademas, se busca
promover la innovacién y creatividad al utilizar la luz, los circuitos eléctricos
e impresion 3D como tecnologias nuevas y disruptivas en la moda
ecuatoriana.

Este proyecto no solo busca crear piezas de moda innovadoras, sino
también destacar la importancia de preservar las tradiciones culturales de
nuestro pais. Por esta razdn otro objetivo de este proyecto es atraer el
interés de las nuevas generaciones tanto en la artesania con crin y en las
nuevas tecnologias y especialmente la combinaciéon de las dos y asi
promover la continuidad de esta practica artesanal en el futuro.




PUBLICO OBJETIVO

Edad: Entre 10 y 45 anos.
Género:Ninxs, Adolescentes y Adultxs
Localizacion: Ameérica del Sur y del Norte + Europa
Intereses: Moda, Musica, Arte, Tecnologias, Al, AR, VR
Plataformas: TikTok, Instagram y Youtube




REDES SOCIALES

PLATAFORMAS
DIGITALES

® ALIANZAS ESTRATEGICAS
® |NVESTIGACION DE MERCADO
® DISENO DE PLATAFORMAS DIGITALES

® ANALISIS DE DATOS (KPJ)




Alianzas Estratégicas

Estas son nuestras propuestas para las
alianzas estratégicas de Crin de Luz
(cuando se desarrolle el proyecto incluiremos mds opciones)

frontrow.ec & Follow Message

1,735 posts 249K followers 1,485 following

Cristina Maag
Digital creator
';. ModafViajes/Lifestyle
% TedXUIO
34 Xcolumnist @forbesecuador @nylonmag
o Frmr Ambassador Tiffany, Maserati,I'Occitane

saulendara Follow Message

246 posts 23.4K followers 693 following

Saul Endara Chiriboga

Artist

Quieres aprender like a pro? Entra a
www.saulendara.com

Cristina Maag y Saul Endara son personajes involucrados en el mundo del arte y la
moda tanto en el Ecuador y a nivel Internacional. Ellos pueden dar un realce a la
importancia de un proyecto ecuatoriano como este y la visibilidad que necesita.

fabricademy Siguiendo Enviar mensaje = +2 s+

655 publicaciones 17,4 mil seguidores 1957 seguidos

Textile and Technology Academy
Educacién

A journey at the intersection of Textiles, Digital Fabrication & Biology, Worldwide &
Student Applications 2023/24 are OPEM =
linktr.ee/fabricademy

Fabricademy es una de las escuelas mas reconocidas a nivel global en el campo de
la tecnologia y el mundo de los textiles y la moda. Estdn basados en Barcelona y la
creadora de fabricademy compré algunos aretes de luz de |za Paez en el 2019
durante su visita en Ecuador. Ellas pueden participar en entrevistas y con eso dar a
conocer el proyecto Crin de Luz Internacionalmente.




Investigacién de Mercado

|dentificar y Generar Audiencias Leales

Crear Focus Groups para identificar el pablico objetivo y conseguir
“early followers" para generar audiencias leales

KPI
KEY PERFORMANCE
INDICATOR

Estos indicadores serdn acompanados, revisados vy
analizados regularmente, asi podremos saber si la
estrategia de promocion que hemos implementado es
exitosa. Se realizardn cuestionarios a los seguidores para
saber qué contenido les gusta ver en las plataformas.

Proceso de andlisis:
1. Definir objetivos
2. Realizar pruebas
3. Analizar los resultados
4 Implementar alteraciones / mejorias




PLATAFORMAS Digitales

La mayor parte de los anuncios en plataformas digitales funcionan a
traves de pautas y su costo depende de factores como la audiencia,
el pais, el objetivo y el momento del afio.

Estas son las
Redes Sociales que
recomendamos activar

para este proyecto

@ T‘.J: 3 YouTube




En esta plataforma se publicardan "stories"”, "posts" y "reels" sobre las
dos temdticas principales de este proyecto: TECNOLOGIAS
EMERGENTES y TEJIDO CON CRIN DE CABALLO. Aprovecharemos para
hacer “Lives” durante los Talleres Abiertos, el taller de seleccidén de
disefos, el proceso de construccion y el evento del lanzamiento de la
coleccién. La comunicacion principal estard dirigida a compartir sobre
la importancia de combinar tecnologias emergentes con prdcticas
artesanales, las nuevas tecnologias dentro del mundo de la moda.

)

TikTok

A través de esta red se compartirdn videos cortos sobre las nuevas
tecnologias en el mundo de la moda. Entre pequefios tutorialesy "DIY"
(do it yourself) explicaremos rapidamente técnicas y detalles de la
coleccidon que se esta produciendo. La idea general es que estos clips
incentiven a los espectadores a investigar mds sobre el tejido con crin
de caballo, las prdcticas de fejidos artesanales, los circuitos suaves
("soft-circuits") y tfecnologias emergentes.

© YouTube

En esta plataforma nos especializaremos en la parte mds educativa
del proyecto con el objefivo de incentivar a las generaciones mds
jovenes a desarrollar un inferés por las nuevas tecnologias y su
conexién con practicas artisticas. En esta plataforma también
colocaremos los videos finales de los procesos de creacion de la
coleccion, el proceso del desarrollo de las piezas, entrevistas, el
"Runway"” Show y el "backstage"” del evento de lanzamiento.




ASESORIA DE
PRENSA

Se definird una estrategia de comunicacion del proyecto
cuyo objetivo es apoyarse en la divulgacion espontanea y
gratuita en los medios, ya sea en portadas, pdginas en
infernet, revistas, radio o televisién. El objetivo principal es
transformar al proyecto en una noticia importante para el
Ecuador y en ofros paises.

ELECTRONIC PRESS
KIT (EPK)

Se generard un Electronic Press Kit del proyecto y de la
artista lza Paez. El EPK es esencial para generar una buena
comunicaciéon y promocion del proyecto. El objetivo es
definir la historia y narrativa en un documento de facil
acceso y entendimiento para facilitar informacion relevante
a periodistas, promotores o cualquier profesional del drea de
la moda.




EVENTO DE LANZAMIENTO
DE LA COLECCION

CAMPANA ESPECTATIVA

ENTREVISTAS EN MEDIOS DE COMUNICACION NACIONAL
INVITACIONES ESTRATEGICAS

PROMOCION EN REDES SOCIALES




CAMPANA ESPECTATIVA

Antes del lanzamiento de la coleccion, se realizard una campana
de expectativa para medios de comunicacion. Esto incluiria el envio
de comunicados de prensa y material grafico que genere interés
por el proyecto y la nueva coleccion.

MEDIOS DE COMUNICACION

Dentro de la Campana espectatfiva se programaran entrevistas en
medios de comunicacion para compartir detalles exclusivos sobre
la nueva coleccion y crear mas atraccion en el evento de
lanzamiento. Esto incluiria entrevistas en programas de television y
radio, asi como arficulos en periodicos y revistas. Las entrevistas
podrian centrarse en el proceso de creacion, la técnica de tejido
con crin de caballo, la inspiracion detrds del proyecto, las técnicas
utilizadas y la importancia de crear un proyecto que combine
tecnologia con artesania.




INVITACION ESTRATEGICA

Para el lanzamiento de la nueva coleccidn, se enviardn invitaciones
estratégicas a personas influyentes del mundo de la moda. Editores
de revistas, estilistas, compradores, influencers y celebridades. Es
importante que estas personas sean elegidas cuidadosamente
para garantizar que esten interesadas en la marca y puedan
ayudar a generar cobertura en los medios y en las redes sociales.

PROMOCION EN REDES SOCIALES

Para el evento de lanzamiento de la nueva coleccidn se creard
contenido exclusivo para las redes sociales, imdgenes detrds de
cdmaras y adelantos de la nueva coleccion. Ademas, se utilizard
publicidad pautada en redes sociales para llegar a una audiencia
mdas amplia y generar mayor interés en el evento.




